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Der Fitness-Fachmarkt

Europas grofSter Fachmarkt fiir Heimfitnessgerdte wachst zweistellig:

PRESSEINFORMATION

Sport-Tiedje sprintet voran

Schleswig, 12. November 2012. Sport-Tiedje, Europas flihrender Fachmarkt und
Onlineversandhéandler fur Heimfitnessgerate, ist im Geschéaftsjahr 2011/2012 weiter auf der
Erfolgsspur: Das Unternehmen erwirtschaftete einen Umsatz von 37 Millionen Euro, 16
Prozent mehr als im Geschaftsjahr davor (31,8 Millionen Euro). Sport-Tiedje hat mit 6.000
unterschiedlichen Artikeln das gréRte Sortiment von Heimfitnessgeraten und Zubehor auf
Lager. Die am haufigsten verkauften Geradte waren Crosstrainer (17 Prozent vom Umsatz),
Ergometer (14 Prozent), Laufbdnder (12 Prozent), Rudergerdte und Kraftstationen (je 8
Prozent). Europas Nummer 1 im Vertrieb von Heimfitnessgeraten zdhlt derzeit weltweit
750.000 Kunden, der groRte Teil davon sind Privatkunden. Dartber hinaus beliefert das
Unternehmen Fitness-Studios, Firmen, Hotels, Sportvereine und physiotherapeutische
Praxen mit Profigeraten fir Ausdauer-, Krafttraining und Zubehor. Aktuell beschaftigt Sport-
Tiedje 240 Mitarbeiter aus 23 Nationen, darunter zahlreiche Sportwissenschaftler, Sport- und
Fitnesskaufleute und ehemalige Leistungssportler.

Das Unternehmen verkauft hochwertige und beratungsintensive Heimfitness-Gerate aller
renommierten Hersteller und Eigenmarken (iber den Online-Shop www.sport-tiedje.de und
in derzeit 14 Fachmarkten in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. ,Das
Gesundheitsbewusstsein in der Bevolkerung wachst und damit die Einsicht, flr die
Gesundheit selbst verantwortlich zu sein”, sagt Christian Grau, Geschaftsfihrer von Sport-
Tiedje. ,Wir adressieren vom Olympia-Leistungssportler bis zum aktiven Senior-
Freizeitsportler Menschen aus allen Altersgruppen, die sich fit und gesund halten, aber auch
diejenigen, die aktiv an ihrem Korper arbeiten, ihre Kondition und Beweglichkeit verbessern,
mit Krafttraining Muskelgruppen definieren oder mit Ausdauertraining abnehmen wollen.”
Auch die demografische Entwicklung birgt Chancen fiir Sport-Tiedje: Altere Menschen wollen
langer fit bleiben und kaufen dafiir auch Geréte, die sie zu Hause nutzen kdnnen.

Um die Marktflhrerschaft auszubauen und noch schneller zu wachsen, macht Sport-Tiedje
weiter Tempo: Marketing und Vertrieb sollen ausgebaut und das Geschaft im In- und Ausland
vorangetrieben werden — (iber das Internet, aber auch mit neuen Fachmarkten. Anfang
Oktober wurde eine Filiale in Leipzig er6ffnet — mit Gber 900 Quadratmetern Verkaufsflache
die groRte Fitnessgerateausstellung im Osten Deutschlands. Die Eréffnung weiterer
Fitnessfachmarkte in europdischen Metropolen ist geplant. Dariiber hinaus erweitert das
Unternehmen das Sortiment, der Fokus bleibt aber auf Produktkategorien mit engem Bezug
zu Fitness und Gesundheit. ,Wir bleiben auch bei unseren Zielen sportlich”, sagt Grau. ,Wir
erwarten fur das Geschaftsjahr 2012/13 wieder ein deutliches Wachstum bei Umsatz und
Ergebnis.”
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Uber Sport-Tiedje

Die Sport-Tiedje GmbH, die ihren Sitz in Schleswig hat, ist mit 14 Filialen in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz Europas groRter Fachmarkt fiir Heimfitnessgerate und gleichzeitig einer der renommiertesten Online-
Versandhandler fiir Fitness-Equipment weltweit. Privatkunden bestellen unter www.sport-tiedje.de oder lassen
sich ihre Ausrlstung direkt in den Filialen zusammenstellen. Das Unternehmen beliefert auch Fitness-Studios,
Firmen, Sportvereine, Hotels und physiotherapeutische Praxen mit Profi-Geraten. Das Sortiment umfasst mit
Uber 6.000 Artikeln Fitnessprodukte aller renommierten Hersteller sowie hochwertige Eigen- und
Exklusivmarken. Kunden erhalten nicht nur Hilfe beim fachgerechten Aufbau der Gerate, sondern auch eine
sportwissenschaftliche Beratung vor und nach dem Kauf. Aktuell beschaftigt Sport-Tiedje 240 Mitarbeiter.
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